
Karakteristik MEDIA



Media merupakan sarana komunikasi yang 
digunakan untuk menyampaikan dan 
menyebarluaskan pesan-pesan iklan.

Pesan :
Pesan Penjualan dari produsen 

selaku komunkator yang ditujukan 
kepada konsumen selaku 

komunikan



Media dapat menentukan sampai 
tidaknya suatu pesan yang disampaikan 
kepada target audience.

Media merupakan bagian terpenting 
dalam periklanan. 
Media berhubungan langsung dengan 
konsumen dari berbagai dimensi 
Psikografidan Demografi.

Sebuah promosi periklanan bisa berjalan 
dengan efektif dan efisien apabila media 
yang dipilih sesuai dengan target 
audiencenya.



3 Hal dalam melakukan penentuan Media :
-Kebiasaan atau perilaku khalayak sasaran terhadap media tertentu
- Efektivitas media untuk penyajian produk
- Biaya relatif

Tujuanmedia dalamperancangankomunikasivisual :
1. Jangkauan(Reach)

Media yang dipilih diharapkandapatmenjangkauminimal 50% 
dari target audience yang ditentukan

2. Frekuensi(Frequency)
Media yang dipilih merupakanmedia yang mampumemberikan
pesanberulang-ulang

3. Kesinambungan(Continuity)
Kegiatanpromosiyang dilakukanbersifatkontinyudanintensif
denganmedia terpilih



Dalam perencanaan dan perancangan iklan media memiliki 
peranan yang sangat penting dimana media merupakan jembatan 
informasi maupun perkembangan bagi masyarakat luas.

Maka diperlukan suatu strategi  untuk membangun jangkauan 
yang saling melengkapi dan dapat menciptakan efisiensi serta 
efektivitas media. 

Strategi tersebut meliputi :
Media Lini Atas danMedia Lini Bawah



MEDIA LINI ATAS (Above The Line Media)
Media Utama dalam langkah berpromosi

Hal ini dilakukan untuk menjangkau target audience secara 
menyeluruh

Media lini atas terdiri dari media yang berkaitan dengan 
media cetak dan media elektronik

MEDIA LINI BAWAH (Below The Line Media)
Media penunjang dalam berpromosi

Bertujuan sebagai alternatif dalam berpromosi  yang 
sifatnya kontinyu



KLASIFIKASI
MEDIA dan KARAKTERISTIKNYA



WEB SITE

Media yang memiliki jangkauansangatluas(Regional-Internasional). Web  Site 
memilikikarakteristik:
-Mengandungmuataninformasiyang besar, paling atraktif, menghiburdan
edukatifdalamsistemkomunikasimassa
- Dapatmenerobosbatasantempat danwaktu dalammemberikaninformasinya
- Kayaakantampilangrafissehinggasangatterjangkausebagaisarana
berpromosi
- Media interaktif yang dapatmenggabungkanseluruhmedia informasi, meliputi
: audio visual, animasi, image danteks



IKLAN MAJALAH
Media ini menawarkankesempatanuntuk mengulangkembaliiklannyayang 
telahdisampaikandalammedia lainnya. Iklanlewat majalahakan
menawarkannilai prestisemenyangkutkualitasprodukyang baik. 
Karakteristiknya:
-Mempunyaimasaedaryang panjang
- Mampumenjangkausegmenpasardanaudience tertentu yang lebihspesifik
- Padaumumnyamajalahakandisimpansebagaireferensi
- Bahasadancaraungkapbisamenyesuaikandengankaraktermedia



IKLAN SURAT KABAR
Media yang bersifatumumdanmudahdi dapatdengandayabaca
lama sertahargaterjangkau. Suratkabarmerupakankomunikasi
massapaling populersetelahtelevisidi Indonesia. Ciri-ciri suratkabar:
- Publisitas: penyebarankepadapublik
- Periodesitas: keteraturan/ rutinitas
- Universalitas: keragamanisimenyangkutkepentinganumum
- Aktualitas: kini dankeadaan
Karakteristiknya:
1. Market Coverage

Dapatmenjangkaudaerah-daerahdengancakupansasaranyang 
luas

2. Positive Consumer Attitudes
Konsumenumumnyamemandangsuratkabarmemuathal-hal
aktual

3. Flexibility
Pengiklandapatbebasmemilihpasardalamcakupangeografis
yang akandiprioritaskan. Ukuran, frekuensipemuatanmaupun
penggunaanwarnadapatleluasasesuaidenganbudget

4. Comparison Shopping (catalog value)
Hal ini menyangkutkebiasaankonsumenmenjadikansuratkabar
sebagaireferensiberbelanja



POSTER

Media yang berfungsisebagaisalurankomunikasiatausebagaimedia 
penyampaianpesanyang umumnyaberbentukgambardisertaidengankata-
kata. Karakteristiknya:
1. Dapatmencapaitarget audience secaraheterogen
2. Memiliki frekuensiuntuk dilihat secaraberulang-ulangatauberkali-kali
3. Memiliki sifat selektifdanmempunyaiimpact yang besar
4. Hasilprima denganteknikcetakyang baik
5. Sebagaireminder
6. Dapatmenimbulkangood will



BILLBOARD

Media luar ruangyang dipancangsehinggadapat
menyitaperhatiankhalayaksasaran. Sifatmedia ini
permanendandapatmenyentuhalamperasaanatau
emosi. Karakteristiknya:
1. Jangkauan: kemampuanmedia menjangkautarget 

audience
2. Frekuensi: kemampuanmedia untuk mengulang

pesaniklanyang samaterhadapkhalayaksasaran
saatmulaidilupakan

3. Kontinuitas: kesinambunganmedia menyampaikan
pesaniklansesuaidengantuntutan

4. Memiliki jangkauanlokal, audience beragam, 
frekuensitinggidanwaktubacasingkat

5. Memberipeluangdanmemungkinkan
penggarapangrafisyang memikat

6. Sangatefektif dipakaisebagireminder untuk
menjagadanmemeliharimage sertareputasiyang 
baikdi matakonsumen



BALIHO

Bentukmedia untuk menggambarkanpropaganda atauiklan
yang berisipesanyang menggebu-gebu. Fungsinyahampir
samadenganbillboard begitupula dengankarakteristiknya. 
Balihobersifattidak tetap karenadisesuaikandengan
kebutuhan.



BROSUR

Media yang bersifatumumdisediakanuntuk konsumenyang didalamnyaterdapat
keterangandanuraianinformasimengenaiproduktertentu. Karakteristiknya:
1. Media informasiberupalembarankecildenganbanyaklipatansehinggamudahdi

bawadanefisien
2. Menerangkanprodukyang ditawarkansecaradetail
3. Dapatmengungkapkanhasilprodukdengankata-katayang menarikserta

menampilkancontohproduknya
4. Penyebaranlebih terarahdanbiayaterjangkau
5. Mempunyaitampilanmenarik
6. Memiliki otoritaspenuhuntuk menyampaikaninformasi



KALENDER

Kalendersangatefektif sebagai
media berpromosikarenamemiliki
fungsiyang sangatbesar. 
Karakteristiknya:
1. Sebagaireminder
2. Dapatmenampilkanbanyak

ilustrasi
3. Mempunyaifrekuensitinggi
4. Biayarelatif terjangkau
5. Bentukbervariasi



STICKER

Media yang mempunyaibeberapafungsidanfleksibel, 
diantaranyasebagihiasan, identitasdanwahaninformasi. 
Karakteristik:
- Sebagaireminder
- Kemampuanuntuk tampil menyolokdanmengesankan
- Ukuranbervariasi
- Hargarelatif murah



TRANSIT AD

Media yang memiliki jangkauan, frekuensi, kontinuitasyang luasbergerak
secarafrontal kearahkhalayakataukonsumen. Transit Ad dikategorikan
sebagaiMoving Billboard. Karakteristiknya:
-Ruangiklanmemadai
- Memiliki mobilitastinggi
- Biayaterjangkau
- Mampumenjangkausasarantertentu secarafragmentatis(menjangkau
target audience secaralangsung)



KARTU POS

Media yang cukupefektif sebagaialatpromosi. Disamping
hargayang murah, banyakorangmenjadikanmedia ini sebagai
barangkoleksi. Karakteristik:
-Tampilanduasisi
- Hasilbagusdenganteknikcetakdi ataskertasberkualitas
- Relatifawet
- Dapatmemuatinformasisecarasingkat



KAOS danTOPI

Media pendukungyang cukupefektif dengansifat cenderungke
personal. Karakteristik:
-Hargaterjangkau
- Pesanvisual daninformasiyang disampaikanjelas
- Jangkapemakaianlama
- Sebagaireminder
- Dapattampil secaramenyolok
- Langsungdipakai


