


Media merupakan sarana komunikasi yang
digunakan untuk menyampaikan dan
menyebarluaskan pesamesan iklan.

Pesan :

Pesan Penjualan dari produsen
selaku komunkator yang ditujukan
kepada konsumen selaku

komunikan



Media dapat menentukan sampai
tidaknya suatu pesan yang disampaikan
kepada target audience.

Media merupakan bagian terpenting
dalam periklanan.

Media berhubungan langsung dengan
konsumen dari berbagal dimensi
Psikografidan Demogratfi

Sebualpromosi periklanarbisa berjalan
dengan efektif dan efisien apabila media
yang dipilih sesual dengan target
audiencenya.




3 Hal dalam melakukan penentuan Media :

-Kebiasaan atau perilaku khalayak sasaran terhnadap media terter
- Efektivitas media untuk penyajian produk

- Biaya relatif

Tujuanmediadalamperancangarkomunikasivisual :

1. JangkauanReach
Media yanddipilih diharapkandapatmenjangkauninimal 50%
daritarget audience yanditentukan

2. Frekuensi(Frequency
Media yanddipilih merupakanmedia yangnampumemberikan
pesanberulangulang

3. KesinambungarContinuity)
Kegiatampromosiyangdilakukanbersifatkontinyudanintensif
denganmediaterpilih



Dalam perencanaan dan perancangan iklan media memiliki
peranan yang sangat penting dimana media merupakan jembat:
iInformasi maupun perkembangan bagi masyarakat luas.

Maka diperlukan suatu strategi untuk membangun jangkauan
yang saling melengkapi dan dapat menciptakan efisiensi serta
efektivitas media.

Strategi tersebut meliputi :
Media Lini Atasdan Media Lini Bawah



MEDIA LINI ATAS (Above The Line Media)

Media Utama dalam langkah berpromosi
Hal ini dilakukan untuk menjangkau target audience secara

menyeluruh

Media lini atas terdiri dari media yang berkaitan dengan
media cetak dan media elektronik

MEDIA LINI BAWAH (Below

he Line Media)

Media penunjang dalam berpromosi
Bertujuan sebagai alternatif dalam berpromosi yang

sifatnya kontinyu



KLASIFIKAS
MEDIA dan KARAKTERISTIKN




WEB SITE

Media yangnemilikijangkauarsangatiuas(Regionalnternasiona). Web Site
memilikikarakteristik

-Mengandungmuataninformasiyangbesar palingatraktif, menghiburdan
edukatifdalamsistemkomunikasimassa

- Dapatmenerobodatasantempat danwaktu dalammemberikannformasinya
- Kayaakantampilan grafissehinggasangatterjangkausebagaisarana
berpromosi

- Mediainteraktif yangdapat menggabungkarseluruhnmediainformasj meliputi
. audio visualanimasj imagedanteks




IKLAN MAJALAH

Mediaini menawarkarkesempataruntuk mengulang<embaliiklannyayang
telah disampaikardalammedialainnya Iklanlewat majalahakan
menawarkamilai prestisemenyangkukualitasprodukyangbaik
Karakteristiknya

-Mempunyaimasaedaryangpanjang

- Mampumenjangkatsegmenpasardanaudiencetertentu yanglebih spesifik
- Padaumumnyamajalahakandisimpansebagareferensi

- Bahasalan caraungkapbisamenyesuaikamlengankaraktermedia

Make Your Wish Come True ... Life to The Fullest 3 .
- ' - | canahold.

com




IKLAN SURAT KABAR

Media yangpersifatumumdan mudahdi dapatdengandayabaca

lamasertahargaterjangkau Suratkabarmerupakarkomunikasi

massgpalingpopulersetelahtelevisidi IndonesiaCirtciri suratkabar:

- Publisitaspenyebararkepadapublik

- Periodesitas keteraturan rutinitas

- Universalitas keragamansi menyangkukepentinganumum

- Aktualitas: kinidankeadaan

Karakteristiknya

1. Market Coverage
Dapatmenjangkauwlaerahdaerahdengancakupansasararyang
luas

2. Positive Consumer Attitudes
Konsumernumumnyamemandanguratkabarmemuathal-hal
aktual

3. Flexibility
Pengiklardapatbebasmemilihpasardalamcakupangeografis S B
yangakandiprioritaskan Ukuran frekuensipemuatanmaupun e
penggunaamwarnadapatleluasasesuadenganbudget ==

4. Comparison Shopping (catalog value)
Halini menyangkukebiasaarkonsumenmenjadikansuratkabar | s
sebagareferensiberbelanja = =
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Media yandoerfungsisebagasalurankomunikasatau sebagamedia
penyampaiarpesanyangumumnyaberbentukgambardisertaidengankata
kata. Karakteristiknya

Dapatmencapatarget audiencesecaraheterogen

Memiliki frekuensiuntuk dilihat secaraberulangulangatau berkalikali
Memiliki sifat selektifdanmempunyaimpact yangoesar
Hasilprimadenganteknik cetakyangbaik

Sebagareminder

Dapatmenimbulkangood will

ok wWwNPRE



BILLBOARD

Medialuar ruangyangdipancangsehinggadapat

menyitaperhatiankhalayaksasaranSifatmediaini

permanendandapatmenyentuhalamperasaaratau

emosi Karakteristiknya

1. Jangkauarkemampuammediamenjangkauarget
audience

2. Frekuensikemampuammediauntuk mengulang
pesaniklanyangsamaterhadapkhalayaksasaran
saatmulaidilupakan

3. Kontinuitas kesinambungamediamenyampaikan
pesaniklansesuadengantuntutan

4. Memilikijangkauariokal, audienceberagam
frekuensitinggi danwaktu bacasingkat

5. Memberipeluangdan memungkinkan
penggarapamrafisyangmemikat

6. Sangatfektif dipakaisebagreminderuntuk
menjagadan memeliharimagesertareputasiyang
baikdi matakonsumen
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Bentukmediauntuk menggambarkampropagandaatauiklan
yangberisipesanyangmenggebugebu Fungsinydampir
samadenganbillboardbegitupuladengankarakteristiknya

Balihobersifattidak tetap karenadisesuaikarengan
kebutuhan



BROSUR

Media yandoersifatumumdisediakaruntuk konsumenyangdidalamnyaterdapat
keterangandanuraianinformasimengenaiproduktertentu. Karakteristiknya

1.

2.
3.

o OB

Mediainformasiberupalembarankecildenganbanyaklipatan sehingganudahdi
bawadan efisien

Menerangkarprodukyangditawarkansecaradetail
Dapatmengungkapkaiasilprodukdengankata-katayangmenarikserta
menampilkancontoh produknya

Penyebaranebih terarahdan biayaterjangkau

Mempunyaitampilanmenarik

Memiliki otoritas penuhuntuk menyampaikannformasi




KALENDER

Kalendersangatefektif sebagal iz
mediaberpromosikarenamemiliki T—
fungsiyangsangatoesar =~ ...
Karakteristiknya FeEd
1. Sebagareminder

2. Dapatmenampilkanbanyak

llustrasi

3. Mempunyaifrekuensitinggi
4. Biayarelatif terjangkau

5. Bentukbervariasi




Media yangnempunyaibeberapafungsidanfleksibel
diantaranyasebaghiasan identitasdanwahaninformasi
Karakteristik

- Sebagareminder

- Kemampuanntuk tampil menyolokdan mengesankan
- Ukuranbervariasi

- Hargarelatif murah



TRANSIT AD

Media yangnemilikijangkauanfrekuensj kontinuitasyangluasbergerak
secarafrontal ke arahkhalayakatau konsumen Transit Adlikategorikan
sebagaMoving BillboardKarakteristiknya

-Ruangklanmemadai

- Memiliki mobilitastinggi

- Biayaterjangkau

- Mampumenjangkalsasarartertentu secarafragmentatis(menjangkau
target audiencesecaradangsung




KARTU POS

Media yangcukupefektif sebagaalat promosi Disamping
hargayangmurah, banyakorangmenjadikanmediaini sebagai
barangkoleksi Karakteristik

-Tampilanduasisi
- Hasilbagusdenganteknik cetakdi ataskertasberkualitas

- Relatifawet
- Dapatmemuatinformasisecarasingkat



KAOSlan TOPI

Media pendukungyangcukupefektif dengansifat cenderungke
personal Karakteristik

-Hargaterjangkau

- Pesarvisualdaninformasiyangdisampaikanelas

- Jangkgpemakalianama

- Sebagareminder

- Dapattampil secaramenyolok
- Langsunglipakai

CRUMBLE

CRUWELE




